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URGEN A MODIFICAR LA LEY

Los anunciantes exigen la
vuelta de la publicidad a RTVE

Esgrimen que el sistema de financiacion ha “fracasado” y
los patrocinios no aportan suficiente solvencia a la publica

Eva Diaz MADRID.

La Ley de Financiacién de RTVE
que retiro la publicidad de la cor-
poracién sigue sumando enemigos.
La Asociacién Espafiola de Anun-
ciantes (AEA) exigi0 ayer al nuevo
Gobierno de Mariano Rajoy que re-
forme de manera urgente el siste-
ma de financiacién de la publica pa-
ra que “vuelva la publicidad”.

La organizacién ha dado un pa-
so al frente contra la normativa apro-
bada en 2009, alentada por las de-
claraciones que realiz6 el pasado
miércoles el ministro de Educacion,
Cultura y Deporte, Ifiigo Méndez
de Vigo, en la cadena Cope. “RTVE
tiene un serio problema de déficit”,
aseverd. Tras una via procedente
del Ejecutivo que cuestiona la sol-
vencia de la corporacién, los anun-
ciantes proponen a la Administra-
cion un regreso de la publicidad,
eso si, bajo su postura, de una ma-
nera “limitada”. La AEA pide un sis-
tema de financiacién mixto, prove-
niente de los presupuestos estata-
les y los anuncios.

“La Ley de RTVE ha demostra-
do ser un fracaso”, afirma la asocia-
cién en un comunicado. “Los pa-
trocinios culturales y deportivos,
Unica comunicacién comercial per-
mitida, no alivian la situacion, al
tiempo que mantienen limitada la
capacidad de expansion del sector
publicitario que contribuye a dina-
mizar la economia”, explicala AEA.

Los enemigos del modelo

La exigencia de la asociacion de
anunciantes se une a voces que ya
han mostrado su rechazo al mode-
lo de financiacion. La Sociedad Es-
tatal de Participaciones Industria-
les (Sepi), propietaria de un 95,7 por
ciento de RTVE, alertd este verano

Imagen de los estudios de RTVE en Madrid. NACHO MARTIN

Proponen un sistema
mixto alimentado
por los espacios
comercialesy

la Administracion

de que el grupo habia llegado a un
punto critico de audiencia, ante la
dificultad de competir en la com-
pra de contenidos con los grandes
grupos audiovisuales. La Comision

Nacional de los Mercados y la Com-
petencia (CNMC) también pidid
este verano cambiar el sistema pa-
ra garantizar la estabilidad presu-
puestaria de la corporacion.

La retirada de los espacios co-
merciales en RTVE ha dejado un
panorama en el sector monopoli-
zado por Mediaset y Atresmedia.
Ambos grupos absorben el 864 por
ciento de la inversion publicitaria
en television. Entre los dos, ingre-
saron 1.515 millones de euros has-
ta septiembre, segun datos de In-
foadex.
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Protagonistas
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PRESIDENTE DE LA GENERALITAT
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CONSEJERO DELEG. DE EVO BANCO

Lidia Sanz
PDTA. ASOC. ESP. ANUNCIANTES

Jesiis Acebillo
PRESIDENTE DE FARMAINDUSTRIA

Falta de altura institucional
No bastd con que Podemos prota-
gonizara ayer un desplante al Rey
en el Congreso. Iglesias también
lleg a situar su legitimidad por
encima de la propia del Monarca.
Todo un show que muestra

su falta de altura politica.

Graves perjuicios

La propuesta del Govern catalan
de aumentar los impuestos a las
bebidas azucaradas hara que és-
tas suban su precio un 20 por
ciento. La medida también rom-
peré la unidad de mercadoy
perjudicara a las exportaciones.

Repartira dividendos
Cumplir con los objetivos
marcados en su plan estratégico
permitié a Evo Banco abandonar
los niimeros rojos en el primer
trimestre del afio. De ahi que la
entidad proyecte iniciar el repar-
to de dividendos el préximo afio.

Exigencia necesaria

Los anunciantes exigen reformar
la Ley de Financiacion de RTVE,
que retird la publicidad de la cor-
poracion. Su regreso es la inica
forma de lograr que el ente pabli-
co cuadre sus niumeros y compita
con el resto de cadenas.

Mensaje contundente

La factura en medicamentos

no sera un problema para el creci-
miento ni para cumplir con el dé-
ficit. La contundencia del mensa-
je de laindustria farmacéutica
ataja las dudas que habia respecto
al efecto de este gasto.
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Mediaset vuelve a batir récord
de multas con 1,7 millones en el aio

Es el grupo mas sancionado en 2016 frente a los 300.000 euros de Atresmedia

Eva Diaz MADRID.

Mediaset es el grupo televisivo que
mas sanciones ha acumulado en lo
que va de afio por inclumplir la nor-
mativa en materia publicitaria. La
Comisién Nacional de los Merca-
dos y la Competencia (CNMC) ha
impuesto en los seis primeros me-
ses de 2016 cinco multas a la com-
pafiia que encabeza Paolo Vasile de
las que cuatro de ellas estan rela-
cionadas con el incumplimiento de
la emisién de la publicidad. La su-
ma total de las sanciones a las que
debe hacer frente la cadena de Fuen-
carral asciende a los 1,79 millones
de euros.

La comparativa con su inmedia-
ta competencia, el grupo Atresme-
dia, hace de Mediaset la compafiia
con mas multas este afio y de ma-
yor importe en el marco de la nor-
ma publicitaria. La empresa due-
fia de canales como Antena 3y La
Sexta ha recibido en el primer se-
mestre de 2016 un total de dos mul-
tas, de las que s6lo una se corres-
ponde con los auncios televisivos
y cuyo importe se eleva a los
300.000 euros. Un 83,15 por cien-
to menos que la cuantia que debe
afrontar el grupo propietario de Te-
lecinco y Cuatro.

Objeto de las infracciones
Concretanente, el organismo que
preside José Maria Marin Quema-
da multé por primera vez en el afio
a Mediaset el pasado mes de marzo
con 311.000 euros por haber supe-
rado en sus canales Telecincoy Cua-
tro los limites de tiempo de emision
dedicados a los mensajes publicita-
rios y a autopromocion, regulados
en la Ley General de Comunicacién
Audiovisual. La normativa estable-
ce un maximo de 12 minutos de pu-
blicidad por hora natural.

La segunda sancion lleg6 tan so-
lo un mes después, en abril de 2016,
por una cuantia de 653456 euros.
En esta caso, Competencia acuso al
grupo de emitir comunicaciones
comerciales de bebidas alcoholicas
de graduacién inferior a 20 grados
en horario protegido. Las infraccio-
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Vista exterior de los estudios de Mediaset. reuTers

Sanciones por
9,9 millones a
las teles en 2015

La CNMC impuso 16 sancio-
nes a los dos grandes grupos
de en 2015 por un importe
total de 9,9 millones. Media-
set volvié a ganar en nimero
de multas, con 11, y cuantia,
por 6,09 millones, mientras
que Atresmedia recibi6 cinco
por valor de 3,3 millones. Los
dos grupos se vieron afecta-
dos especialmente por in-
cumplir los acuerdos de las
fusiones ‘Telecinco-Cuatro'
y ‘Antena 3-La Sexta'.

nes, de caracter grave, se detecta-
ron en Telecinco, FDF, Cuatro, Di-
vinity y Energy entre los meses de
julio y agosto de 2015. La tercera
multa, de 300.000 euros, lleg6 en
mayo de 2015. En este caso la CNMC
asegurd que dos canales del grupo
emitieron anuncios sin respetar la
integridad de los programas en los
que se insertan, ni de las unidades
que los conforman. Finalmente, la
ultima sancion fue en el pasado mes
de junio, por 528.373 euros, por emi-
tir publiciad encubierta en el pro-
grama Sdlvame Naranja.

Por su parte, la sancion que el or-
ganismo interpuso a Atresmedia
tuvo lugar el pasado 23 de mayo
por un importe de 300.000 euros.
La CNMC asegura que el grupo de
comunicacion, al igual que Media-
set, tampoco respeto la integridad
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de los programas que emitia a la
hora de insertar espacios publici-
tarios. Este diario se ha puesto en
contacto con Mediaset, aunque el
grupo no hizo declaraciones.

Vigilancia del regulador
El organismo mantiene la vigilan-
cia sobre las cadenas y hace dos se-
manas abri6 una investigacion a los
dos grupos por incumplir el tiem-
po de emision de anuncios. Ambas
compaifiias suman dos expedientes
sancionadores abiertos en materia
de publicidad en lo que va de afio.
Durante 2015, la CNMC mult6 a
Mediaset en ocho ocasiones con
2,85 millones por incumplir la Ley
General de Comunicacion Audio-
visual, mientras que Atresmedia re-
cibié cuatro sanciones por un total
de 565.900 euros.






