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19 Diciembre, 2017

OBSERVATORIO

El espectador, cada
vezZ mas esquivo y
preocupado por el
lenguaje publicitario

BELEN RODRIGO MADRID

El informe del Observatorio de la
Publicidad en Espana en 2017, so-
bre datos del afio pasado, explica
que ala publicidad cada vez le cues-
ta mas «enganchar» a los consumi-
dores. El profesor Juan Benavides,
presidente del Foro de la Comuni-
cacion, resalta que existe una «cre-
ciente importancia de lenguajes y
formatos por encima de los conte-
nidos e los mensajes». Otra tenden-
cia en auge es la mayor complica-
cién en el alcance y objetivos de la
comunicacion debido a la apariciéon
de nuevos dispositivos. También se
produce un mayor peso de las ac-
ciones tacticas. «Cada vez un aleja-
miento mayor entre la estrategia de
la agencia y las necesidades de la
empresa», subraya el experto.

Sin embargo, los datos econémi-
cos del sector dan pie a la esperan-
za. La contribucion de la publicidad
al Producto Interior Bruto (PIB)
pasa de un 1,29% al 1,31% y el nime-
ro total de empresas que se dedica
ala publicidad, 37.920, ha aumen-
tado en un 8,3% frente a 2015. Ade-
mas, el crecimiento en el empleo en
publicidad y estudios de mercado
ha sido de un 15,9% segin la Encues-
ta de Poblacion Activa (EPA), regis-
trandose 103.500 activos, muchos
de ellos en nuevos oficios deriva-
dos de la digitalizacién del sector.




