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Publicidad
Codigo para acabar

con los anuncios
encubiertos de
«influencers»

S. T. MADRID

Los contenidos publicitarios difun-
didos por influencers deberan estar
debidamente identificados. La Aso-
ciacion Espafiola de Anunciantes
(AEA) yla Asociacion para la Auto-
rregulacion de la Comunicacion Co-
mercial (Autocontrol) firmaron ayer
la puesta en marcha de un cédigo
regulador con la Secretaria de Es-
tado de Telecomunicaciones, la Se-
cretaria de Estado de Digitalizacion
e Inteligencia Digital (dependien-
tes ambas del Ministerio de Asun-
tos Econdémicos y Transformacion
Digital), y la Secretaria General del
Ministerio de Consumo.

El nuevo cddigo entrara en vigor
el 1 de enero de 2021 y recoge un
conjunto de reglas que vincularan
alos anunciantes adheridos a am-
bas asociaciones, asi como a cual-
quier otro anunciante del sectory
a influencers que voluntariamente
se adhieran.

El objetivo del Codigo es que los
contenidos digitales o menciones
realizadas por influencers que ten-
gan naturaleza publicitaria sean
identificables como tales para sus
seguidores. Asi, cuando la natura-
leza publicitaria del contenido no
sea clara y manifiesta, se establece
la obligacién de incluir una indica-
cién explicita, inmediata y adecua-
da al medio y mensaje.




