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Seduccion en movimiento

El video se sittia como un formato publicitario indispensable y capital en las nuevas
estrategias tanto de planes de marketing como de comunicacion de las marcas

Angela Zorrilla

Corriael afio 1941y la compaiia de
relojes Bulova lanzaba en Estados
Unidos el que se considera el primer
anuncio de television. Borrosoy en
blanco y negro no triunfé por su
calidad, pero si por abrirla puertaa
un mercado que, actualmente, mue-
ve millones de euros.Ochenta afios
después, lainversion publicitaria no
cuenta solamente con la television
como plataforma paraimpulsar los
anuncios en movimiento. De hecho,
los mas consumidos suelen verse en
webs como YouTube o redes socia-
les como TikTok, Instagram o
Twitch. El nuevo reto para las mar-
cas es encontrar como atraer, donde
y cuando; y descubrir las estrategias
y herramientas que tienen en su

poder para que
400/ estos videos gene-
0 negocio. Y mas
. en los tiempos que
ii:‘s:;ra':: l:i‘ corren. E12020
consumode  Pasardalahistoria
video en directo como “el afio del
en el iiltimo aflo  coronavirus”, pero
de pandemia  también como el
afio que hizo tam-

balearse a todos los sectores econ6-
micos. Uno de estos fue, sin duda, la
publicidad, que tuvo que adaptarse a
las nuevas demandas de una socie-
dad inmersa en una profunda trans-
formacion. Unicamente la inversion
en publicidad digital aguanté la
crisis, decreciendo tan solo un 3,8%,
cuando la caida global del sector
publicitario en el 2020 fue del 17,9%,
segun datos de InfoAdex. Mds de
tres millones de euros de inversion
sirvieron para acercarse a un consu-
midor que, desde casa, cambid sus
habitos de compray consumoy que
forz6 a que las empresas impulsaran
definitivamente algunas herramien-
tas en su estrategia de marketing.
Claramente, el video fue una de las
mds importantes. Supuso cerca de
un 30% de la publicidad display. Y
sigue al alza: se estima que durante
el 2021 se consumiran de media mas
de 100 minutos de video al dia. Ante
esta cifra, uno de cada tres anun-
ciantes va aincrementar en un 30%
suinversion en esta partida digital.
Junto asu eficiencia, los spots
deben entenderse como una herra-
mienta mas en toda la estrategia
global de publicidad. Esta fue la gran
conclusion de la segunda mesa
redonda del ciclo Godd Trends,
liderada por Godo Strategies y el
Club de Marketing de Barcelona,
celebrada de nuevo en Casa Seat.
Moderados por Pablo de Porcioles,
director general adjunto de Godd
Strategies, expertos del sector re-
cordaron que la clave para construir
negocio a través de los videos es
conocer al consumidor y tener clara
lamisién de laempresa. Asi, Carlos
Bosch, director de Medios de Dano-

Seguir los objetivos de
negocio y aportar valor
son claves para situar
al video como gran
tendencia publicitaria

DATOS

90%

de los consumidores espafoles admite
que visualizar un determinado contenido
en video le ayuda a posicionarse y

a tomar una decision definitiva sobre
una compra concreta

64%

de los encuestados por Arena demuestra
una clara intencién de compra por un
algun producto especifico (o marca) tras
ver su video publicitario en alguna
plataforma

ney miembro del Comité Ejecutivo
dela AEA, resalté la funcién de los
videos publicitarios como creadores
“de experiencias”. Confirmo, ade-
mas, que el estallido del coronavirus
supuso “un cambio radical de para-
digma” que obligd alas marcas a
replantearse como relacionarse con
su target. Vanesa Nieto, Business
Manager Partner & Growth Direc-
tor de Arena, afiadié que “el consu-
midor ahora mismo estd por delante
y hay que adaptarse dgilmente”. De
hecho, asegurd que en tres meses se
han vivido “cambios extremos que
antes tardaban diez aflos en llegar a
producirse”.

Elvideo facilitala creaciéon de
contenido, genera engagementy es
vital alahora de diferenciarse. Es
decir, “es un elemento clave parala
comunicacion”, sentencio Nieto.
“Es capital”, afladi6 Carles Navarro,
Digital & Media Marketing Mana-
ger at NSBU de Affinity. Paraél, el
video “ayuda a contar el reason why
y el beneficio de un producto de
forma pedagdgicay facil”. Esun
formato que “ayuda a hacer llegar
mensajes que, en nuestro caso, pue-
den ser muy complicados”, conclu-
y0 este experto.

Y es que enamorary seducir al
usuario no siempre es sencillo. Pese
aque lainversion en publicidad no
ha cedido ala crisis, un informe
liderado por la agencia Arena alerta
de un hecho: paralos consumidores,
el 62% del contenido que hacen las
marcas no es relevante. El director
de Medios de Danone apost6 por
preguntarse qué mensaje se le pue-
de brindar al consumidor para que
le ayude en su vida. “El secreto para

GODO STRATEGIES

encontrar larelevancia es entender
aquién te diriges y como quieres
acercarte”, comento. Lo que esta
claro es que su inmediatez facilita su
eficaciay vaaayudar al crecimiento
de nuevos formatos publicitarios.
Ahora, las empresas deben adaptar,
ademas, sus métricas. Sencillo: “Si el
mensaje creativo no es el adecuado
olo que se comunica no es relevante
en ese momento, el video —y por lo
tanto el plan de comunicacién- no
vaa funcionar”, resumi6 Bosch.

La publicidad digital
aguanté mejor que en
otros medios la crisis
de la covid, que cedi6 el
3,9% en el 2020

Seguir lalineay objetivos de nego-
cioyaportar valor alasociedad y al
consumidor se postulan, pues, como
las baldosas amarillas que catapul-
taran al video como gran tendencia
publicitaria en los préximos afios.
Las companias se enfrentan aun
doble reto para sobrevivir en el
avido mundo del mobiley el marke-
ting: producir piezasy que éstas
sean relevantes. “Tenemos que
acercarnos al consumidor”, apunti-
116 Carles Navarro. Un baile en el
que usuarios y marcas deben encon-
trar el paso que les hagallegarala
excelencia. Atras quedarén esos
mensajes borrosos y en blancoy
negro, ahora el consumidor reclama
informacion, entretenimientoy
relevancia. Si no, pasa ala siguiente
pantalla. @

Mds Godé Trends

Después de la sesion
del pasado
miércoles, centrada
enel video,ydela
primera mesa
redonda, conla
participacion de
representantes de
Novartis, Idilia Foods
y Naturgy para
debatir sobre el auge
del branded content
en el sector
publicitario, Godé
Trends volverda
finales del mes de
mayo a Casa Seat. En
esta ocasion, Godé
Stategies abordara la
transformacion de
los eventos como
canal de
comunicaciony los
retos a los que se
enfrenta la industria
como consecuencia
delacrisisdela
covid.




