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Sobre la inversidén por anunciantes en 2020,
el ano marcado por la pandemia
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Los datos de inversién en el 2020 por anunciantes, segin Infoadex, nos muestran cémo, respecto a los diez primeros anuncian-
tes en inversién, hay caidas mds pronunciadas en determinadas dreas como ha sido el caso de la automocién o distribucién, por
ejemplo, mientras que otros sectores como gran consumo o telecomunicaciones han protagonizado una menor bajada. Todo ello
légicamente es reflejo de cdmo ha afectado la crisis de la pandemia Covid-19 a los consumidores y c6mo estos han variado sus
usos y hdbitos de consumo
Si extendemos la mirada a un andlisis global de los datos mis alld de los diez primeros anunciantes, se detectan también otras
dreas, como las de Turismo y Restauracidn, en donde la crisis de la pandemia ha impactado de manera muy directa, lo cual ha
repercutido en la bajada de sus inversiones publicitarias. En el caso concreto de Bebidas, por ejemplo, se
e [5-7 empresas an unciantes, observa cémo han crecido sus ventas en discribucion, pero caen en Restauracién, donde se concentra el
|6gica mente‘ como pa rte mayor porcentaje de las mismas. l'ndudablu:mcme este hecho tiene su clara respuesta en la inversién pu-
fundamental de la hll‘{'llil“‘.‘l. La cara de tendencia mis positiva, dentro de esta situacién tan atipica, la vemos en alimenra-
’ ’ cién que, respecto al resto de categorias, muestra en algunas empresas anunciantes un incremento y, en
economia nq ES‘tan exentas otras, al menos, una menor caida.
de verse perjudicadas en Como rodos sabemos, Digital es el medio que menos ha caido en inversion muy apoyado por el sector de
thO tlpO de criSiS & alimentacién y el de salud que han incrementado sus inversiones, frente a 2019, por encima del 50%.
Respecro al segundo medio en inversién publicitaria, Television, solo el sector Energia ha incrementado
su inversion publicitaria respecto al afio anterior
Como ya comentdbamos, el comportamiento del consumidor durante el 2020 ha tenido un claro reflejo en la evolucion de la in
version puhli{i!;irm De los principales secrores cabe destacar como en Telecomunicaciones, Alimentacién, Energia, Finanzas y
Salud es donde el descenso de inversion publicitaria ha sido menos pronunciado, frente a Transportes, Viajes y Turismo, Cul-
tura, Bebidas, Automocion, Belleza e Higiene, Deportes y Tiempo libre, a los que la p;mdumm ha gujpcadn de manera mis di-
recta y, por ende, la inversién publicitaria ha sido menor
La actividad publicitaria siempre es uno de los primeros indicativos de la situacion econémica del pais ya sea como evolucién o
recroceso por las causas de la actualidad del momento. Las empresas anunciantes, légicamente, como parte fundamental de la
economia no estdn exentas de verse perjudicadas en todo tipo de crisis. Si bien en cuanto su capacidad se lo permita volverdn a
impulsar el consumo siendo parte fundamental en el engranaje e impulso econémico. @




