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E12023 se ha perfilado como
el afio en el que los gobier-
nos han decidido comenzar a
regular practicas y herra-
mientas digitales que llevan
un tiempo siendo claves en el
mundo de la publicidad. Al
margen de las cuestiones le-
gislativas, han sido unos me-
ses de crecimiento en el sec-
tor y con cifras muy positi-
vas de empleo.

Unadelas grandes protago-
nistas de este afio hasido la
Inteligencia Artificial, que ha
empezado a utilizarse en las
distintas fases de la creaciéon
publicitaria. En cuanto a for-
matos, han destacado las hi-
bridaciones, pero especial-
mente los podcast.

CRECIMIENTO EN EL EMPLEO
Segun el Observatorio de la
Publicidad en Espafia 2023,
impulsado por la Asociacién
Espafiola de Anunciantes
(AEA), durante el pasado afio
el numero de empresas, asi
como el empleo y la cifrade
negocio de la publicidad en
Espafia ha continuado al alza,
siguiendo las tendencias de
afios anteriores.

En el pasado afio el volu-
men de negocio, cifrado en
18.299 millones de euros, cre-
cié un13,8%. Entotal el 1,5%
del tejido empresarial espa-
fiol lo conforman empresas
dentro de la categoria ‘Publi-
cidad y Estudios de Mercado’,
una cifra que también ha au-
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Alolargo del pasado afio comenzaron a legislarse algunas
practicas y herramientas digitales. Todo ello a la par que el
sector de la publicidad vive una época de bonanza

mentado. Asimismo, el ritmo
de creacion de empresas de
publicidad se ha acelerado,
siendo un 7,6% superior al
aflo anterior. El empleo tam-
bién ha mostrado una cara
positiva, creciendoun 7,8% en
activos, un 11,3% en ocupados
yun 18,3% en asalariados.

NUEVAS REGULACIONES
E12023 hasido, asu vez, el
aflo de lalegislacion de prac-
ticasy herramientas digitales.
La profesionalizacion del
marketing de influencia ha
hecho necesario el cumpli-
miento el Cddigo de conducta
sobre el uso de influencers en
la publicidad. Con esta nor-
mativa se vuelve obligatorio,
por ejemplo, el etiquetado de
las publicaciones con inten-
cién promocional.

También el terreno de laIn-
teligencia Artificial (IA) ha co-
menzado a acotarse con un

principio de acuerdo que ha
alcanzado la Union Europea
(UE) en diciembre, con el ob-
jetivo de que las IA usadas en
territorio europeo sean se-
gurasy respeten derechosy
valores fundamentales.

Por dltimo, la privacidad
del usuario lleva un tiempo

enlapalestray, finalmente, a
principios de 2024 se tendra
que acatar la modificada
Guia sobre el uso de cookies
(AEPD), que obliga a ofrecer
la opcién de rechazar las
cookies desde un primer mo-
mento, con el aumento de re-
chazos y el descenso de mo-

EN 2023 SE HA HABLADO DE...

H Consolidacién del ‘branded content’. La busquedade
un contenido mas dindmico que aumente el engagement
con experiencias mixtas ha marcado esta vertiente del
sector, que se ha convertido en unimprescindible.

M Los ‘e-Sports’. Una de las grandes innovaciones que ha
traido el 2023 es la apuesta decidida de las marcas por los
e-Sports, que permiten llegar a un target mds joven no so-
lo durante el evento digital en si, sino gracias a la conver-
sacion generada en las redes sociales entorno aél.

M Lasinergia con creadores de contenido. El marketing
deinfluencia ha dado lugar a una colaboracion entre mar-
casy creadores de contenidos, ya que nadie conoce mejor
asuaudiencia que ellos y pueden adaptar el mensaje.

netizacion que implica. Los
medios, sin embargo, conta-
réan con la opcion de ofrecer
la posibilidad aceptar una
suscripcidén a cambio de re-
chazar las cookies.

LO MAS POPULAR: IA Y PODCAST
El presidente de IAB Spain,
Jesus Carrera, explica que ya
en 2018 una encuesta de IAB
Europe mostro que el 80% de
los profesionales del sector
consideraban a la IA como la
préxima revolucion indus-
trial. En ese sentido, afirma
que, actualmente, brindan
«nuevas formas dellegar alos
consumidores y automatizar
tareas complejas». Los publi-
cistas yarecurren a ellas pa-
ramuchos procesos, e incluso
protagonizan camparias.

En cuantoalos formatos, los
pddcast han sido encumbra-
dosalos mds deseados. Diver-
sas marcas han decidido su-
marse a esta tendencia, utili-
zandolos muy a menudo
como formato parael branded
content. La hibridacién ha si-
do también parte de su popu-
larizacion, ya que mezclas co-
mo el videopddcast han sido
algunos de los productos mas
consumidos en 2023.

Estose traduce en que, aun-
que la brevedad sigue sien-
do una caracteristica que se
premia, hay ciertos conteni-
dos en algunos soportes que
si pueden tener una exten-
sion mayor y siguen siendo
igualmente populares. ®




